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 كلية الزراعة )شبين الكوم(  -جامعة المنوفية 
  الاقتصاد الزراعي وإدارة الأعمال الزراعيةقسم: 

 ة والاجتماعية الزراعيةبرنامج العلوم الاقتصادي
  2023/2024      401أسس التسويق الزراعي قمقرر: 

 :Basic Informationأولًا: المعلومات الأساسية 
 الزراعيأسس التسويق  اسم المقرر 
 401ق  الرمز والكود

 الرابع   المستوى
 3مجموع:           2: يعمل         2: ينظر  الساعات المعتمدة /أسبوع

 إجباري      نوع المقـــــــــرر 
 رشاد الزراعي والمجتمع الريفيالإو) )الاقتصاد الزراعي(توجهيي برنامج العلوم الاقتصادية والاجتماعية الزراعية  يدرس فيه المقرر  يالبرنامج الذ

 الإرشاد الزراعي والمجتمع الريفي -الاقتصاد الزراعي وإدارة الأعمال الزراعية الأقسام المسئولة عن البرنامج
 الاقتصاد الزراعي وإدارة الأعمال الزراعية القسم المسئول عن تدريس المقرر

 3/9/2023 تاريخ اعتماد مجلس القسم لتوصيف المقرر
 Professional Informationنياً: المعلومات المهنية ثا
 Overall Aims of Courseالأهداف العامة للمقرر  (1)

 إلى أن يكون الطالب قادر على:   المقرريهدف 
 فهم الاساسيات والمفاهيم المختلفة لعلم التسويق الزراعي 1-1
 تحديد ودراسة المداخل التسويقية والتركيب السوقي 1-2
 ل آليات التسويق الزراعيتحلي 1-3

  Intended Learning Outcomes (ILO's)مخرجات التعليم المستهدفة   (2)
a-   المعرفة والفهمKnowledge and Understanding  

 بنهاية دراسة هذا المقرر يكون الطالب قادرا على أن:
a1 لمناهج المختلفة لدراسة التسويق الزراعييتعرف على ا 
a2 التسويقية المختلفة وآليات اقتراح الخطط التسويقية المناسبة. لعملياتيفهم ا 
a3  وطريقة حسابهامختلف الهوامش التسويقية يتعرف على 
a4  ةالمتبع ةالمناسب ةالسلع والسياسات التسويقي ىآليات تقدير الطلب عليفهم 

b-  المهارات المهنية والعمليةProfessional and Practical Skills 
 دراسة هذا المقرر يكون الطالب قادرا على أن: بنهاية
b1  يستخدم المؤشرات في فهم المراحل والخدمات التسويقية المختلفة 
b2  يطبق الكفاءة التسويقية في المراحل المختلفة مع تحليل التكاليف والهوامش التسويقية 
b3  أداء السوق العوامل المسئولة عن كفاءةيحدد المشكلات التسويقية المختلفة و 
b4 يحدد العوامل المؤثرة علي طلب وعرض المنتجات المزرعية وما يناسبها من سياسات تسويقية 
c-  المهارات الذهنيةIntellectual Skills 

 بنهاية دراسة هذا المقرر يكون الطالب قادرا على أن:
c1  يبين أهداف التسويق الزراعي 
c2 لزراعية.يقترح خطط تسويقية مبسطة للسلع ا 
c3 يحدد طلب وعرض المنتجات المزرعية في الأسواق المختلفة 
c4  يميز الفرق بين الهوامش والتكاليف التسويقية 
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d-  المهارات العامة ومهارات الاتصالGeneral and Transferable Skills 
 بنهاية دراسة هذا المقرر يكون الطالب قادرا على أن:

d1  جة من المعلومات وتفسير الاليات التسويقية.يشرح المؤشرات المستخر 
d2 يستخدم الوسائل السمعية والبصرية المناسبة في عرض البيانات والمعلومات 
d3 التعلم الذاتي المستمر لتطوير معلوماته ومهاراته المهنية ىيظهر قدراته عل 
d4 .يشارك في المناقشات العلمية 
d5 لمعلومات والبيانات.يستخدم الإنترنت في الحصول علي ا 

 (1مرفق مصفوفة توافق رقم )                            واتج التعلم المستهدفة للمقرر مع نواتج التعلم المستهدفة من البرنامج:ن توافق (     3)
 Contentsحتويات المقرر م   (    4)

 )أ(: الدروس النظرية
 عدد الساعات النظرية الموضـــــــوع الاسبوع

 2 المفاهيم النظرية للتسويق والتسويق الزراعي 1
 2 المداخل المختلفة للدراسات التسويقية )المدخل الوظيفي( 2
 2 المداخل المختلفة للدراسات التسويقية )المدخل الوسيطي أو الوكالي( 3
 2 المفاهيم النظرية للتسويق عبر الانترنت 4
 2 دراسة العرض والطلب علي السلع الزراعية 5
 2 علاقة الإنتاج الزراعي بالتسويق 6
 2 امتحان أعمال السنة 7
 2 التراكيب السوقية وتحديد الأسعار   8
 2 تأثير تغير العرض والطلب على سعر التوازن في الأسواق. 9

 2 التغيرات الدورية وتحركات أسعار وكميات النواتج. 10
 2 التفرقة السعرية. 11
 2 ع الزراعيةسياسات تسعير السل 12
 2 الهوامش والكفاءة التسويقية. 13
 2 المفاهيم النظرية للتسويق والتسويق الزراعي 14

 28 عدد الساعات النظرية: ياجمال
 يةملالع)ب(: الدروس 

 عدد الساعات العملية الموضــوع الاسبوع
 2 المفاهيم الأساسية في التسويق  1
 2                              الطلب على السلع الزراعية         2
 2  مرونة الطلب: عند مستوى المزرعة والتجزئة. 3
 2  عرض السلع الزراعية ومرونة العرض عليها 4
 2  توازن المنتج في سوق المنافسة الكاملة 5
 2  انتقالات العرض والطلب 6
 2  امتحان منتصف الفصل الدراسي  7
 2 تحليل السلاسل الزمنية 8
 2 أسعار المساواة 9
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 عدد الساعات العملية الموضــوع الاسبوع
 2  أو التمييز السعري. التفرقة السعرية  10
 2                  الهوامش وأثرها على الكفاءة التسويقية 11
 2 أثر المرونات على الهوامش التسويقية        12
 2 نماذج النقل 13
 2 الارقام القياسية وتطبيقاتها في التسويق 14

 28 ملية:عدد الساعات الع ياجمال

 ( 2مرفق مصفوفة توافق رقم )                                  توافق المحتوى العلمي للمقرر مع نواتج التعلم المستهدفة من المقرر: (      5)
  Teaching and Learning Methods  أساليب وطرق التعليم والتعلم       (6)

 التدريس المباشر 6-1
 العصف الذهني 6-2
 التعلم الذاتي 6-3
 التعليم الالكتروني 6-4

 (3مرفق مصفوفة توافق رقم )                         توافق أساليب التدريس والتعلم للمقرر مع نواتج التعلم المستهدفة من المقرر:(        7)
 Student Assessment Methodsساليب وطرق تقييم الطالب أ (       8)

 المهارات المستهدف تقيمها ريقة(الأسلوب )الط مسلسل
 )بحث وتدريبات عملية وامتحان نصف الفصل الدراسي(أعمال سنة  8-1

 
 مهارات ذهنية -مهارات عامة  –معارف ومفاهيم 

 مهارات عامة ومنقولة –معارف ومفاهيم  - مهارات ذهنية يامتحان شفو  8-2
 مهارات عامة -مهارات مهنية وعملية يامتحان عمل 8-3
 مهارات ذهنية –مهارات معرفة وفهم  ينهائ يامتحان تحرير  8-4

  Time Schedule and Weighting of Assessmentالجدول الزمنى للتقييم ودرجات التقييم (       9)
 الدرجة أسبوع إجراء التقييم الأسلوب )الطريقة( مسلسل

 5 9-5 بحث وتدريبات عملية 9-1
 5 7 راسيصف الفصل الدمنتامتحان  9-2
 10 14 يامتحان شفو  9-3
 20 15 يامتحان عمل 9-4
 60 16 ينهائ يامتحان تحرير  9-5

 100 الدرجة يإجمال 
 List of Referencesقائمة المراجع  (10)

 مذكرات 10-1
 مذكرة المحاضر  -
 مذكرة التدريبات العملية -

 كتب عربية 10-2

 6611، دار المعارف، القاهرة التسويق الزراعيزكي محمود شبانة،  -
 6691، الطبعة الثانية، دار الهناء للطباعة، القاهرة، التسويق الزراعي مبادئاحمد احمد جويلي،  -
  1006محمد اديب غنيمي، مستقبل الحاسبات، المكتبة الاكاديمية، القاهرة،  -
 1009، كلية الزراعة فرع دمنهور، التسويق الزراعيمصطفي محمد السعدني،  -
 .1066، ، دار المطبوعات الجديدة ، الاسكندريةالتسويق الزراعي مبادئطفي فكري ، احمد محمد الفيل، مص -

 /https://menofia.education -مواقع على  10-7
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 (4) 

شبكة 
 الإنترنت

- https://www.fao.org/home/ar 
- https://f.zira3a.net/ 
- http://kenanaonline.com/ 
- https://en.wikipedia.org/wiki/Main_Page 
- https://www.icarda.org/ 

  Facilities Required for Teaching and Learningالتسهيلات اللازمة للتعليم والتعلم  (    11)
 سبورة  11-1
  Data Show داتا شو 11-2
 مدرج لإلقاء المحاضرات النظرية والدروس العملية 11-3

 علم المستهدفة للمقرر مع نواتج التعلم المستهدفة من البرنامج( توافق نواتج الت1مصفوفة توافق رقم )

علم
 الت

اتج
نو

من  
فة 

تهد
مس

ال
قرر

الم
 

 البرنامجنواتج التعلم المستهدفة من 
 المهارات العامة  المهارات الذهنية المهارات المهنية المعارف والفهم

A15
 A20
 A21
 A27
 

B5
 B6
 B19

 
 C1

 C6
 C8
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1
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3
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6
 D

7
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رف
معا

ال
 

فهم
وال

 

a1 x                

a2  x               

a3   x              

a4    x             

هنية
 الم

ات
هار

الم
 

b1     x            

b2      x           

b3       x          

b4       x          

هنية
الذ

ت 
هارا

الم
 

c1         x        

c2          x       

c3           x      

c4           x      

مة 
العا

ت 
هارا

الم
 

d1            x     

d2             x    

d3              x   

d4               x  

d5                x 
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 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 

 

 (5) 

 رر ( توافق المحتوى العلمي للمقرر مع نواتج التعلم المستهدفة من المق2مصفوفة توافق رقم )
 س النظريةرو الد ( أ)

 الاسبوع

 المعرفة والفهم موضوعات المقرر
(a   ) 

 المهارات المهنية والعملية
(b) 

 المهارات الذهنية
(c) 

المهارات العامة ومهارات 
 الاتصال 

(d ) 
1 2 3 4  1 2 3 4  1 2 3 4   1 2 3 4 5 

  ×   ×      ×   ×      × × المفاهيم النظرية للتسويق والتسويق الزراعي 1

 ×    ×     ×     × ×    × × المداخل المختلفة للدراسات التسويقية )المدخل الوظيفي( 2

     ×     ×     × ×    × × المداخل المختلفة للدراسات التسويقية )المدخل الوسيطي أو الوكالي( 3

     ×    ×  ×  ×   ×     × المفاهيم النظرية للتسويق عبر الانترنت 4

  × ×      ×    ×     ×    دراسة العرض والطلب علي السلع الزراعية 5

 ×            ×         علاقة الإنتاج الزراعي بالتسويق 6

                      امتحان أعمال السنة 7

    ×     ×    ×     ×    التراكيب السوقية وتحديد الأسعار   8

   × ×     ×    ×     ×    على سعر التوازن في الأسواق.تأثير تغير العرض والطلب  9

  ×  ×     ×    ×     ×    التغيرات الدورية وتحركات الأسعار وكميات النواتج. 10

         × ×   ×  ×   ×    سياسات تسعير السلع الزراعية في سوق المنافسة الكاملة 11

 ×        × ×   ×  ×   ×    حتكارسياسات تسعير السلع الزراعية في سوق الا 12

         ×    × ×    ×    التفرقة السعرية 13

        ×      × ×    ×   الهوامش والكفاءة التسويقية. 14
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 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 

 

 (6) 

 الدروس العملية ( ب)

 م
 موضوعات المقرر

 

 المعرفة والفهم
(a   ) 

المهارات المهنية 
 والعملية

(b) 

 المهارات الذهنية
(c) 

عامة ومهارات المهارات ال
 الاتصال 

(d ) 
1 2 3 4  1 2 3 4  1 2 3 4  1 2 3 4 5 

  ×   ×      ×   ×      × × المفاهيم الأساسية في التسويق  1
   x ×     ×    ×     ×    الطلب على السلع الزراعية                                      2
   ×     ×    ×     ×     جزئة.مرونة الطلب: عند مستوى المزرعة والت 3

 × x ×     ×    ×     ×     عرض السلع الزراعية ومرونة العرض عليها 4

        × ×   ×  ×   ×     توازن المنتج في سوق المنافسة الكاملة 5

   ×     ×    ×     ×     انتقالات العرض والطلب 6

                      امتحان منتصف الفصل الدراسي  7

  x × × ×   ×    ×     ×    تحليل السلاسل الزمنية 8

 ×  ×  ×   ×    ×     ×    أسعار المساواة 9

        ×    × ×    ×     أو التمييز السعري. التفرقة السعرية  10

    ×   ×      × ×    ×                    الهوامش وأثرها على الكفاءة التسويقية 11

       × ×    × × ×   × ×   أثر المرونات على الهوامش التسويقية        12

    ×     ×    ×     ×    نماذج النقل 13
  ×  ×     ×    ×     ×    الارقام القياسية وتطبيقاتها في التسويق 14
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 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 

 

 (7) 

 المستهدفة من المقرر ( توافق اساليب التدريس والتعلم للمقرر مع نواتج التعلم3مصفوفة توافق رقم )

المستهدفة من  نواتج التعلم
 المقرر

 أساليب التدريس والتعلم
التدريس المباشر 

 التعليم الالكتروني التعلم الذاتي العصف الذهني )المحاضرة(

فهم
 وال

رف
معا

ال
 

a1 ×   × 

a2 × × ×  

a3 ×   × 

a4 × ×   

هنية
 الم

ات
هار

الم
 

b1 × ×   

b2  × ×  

b3 × × ×  

b4  × ×  

هنية
الذ

ت 
هارا

الم
 

c1  × ×  

c2   ×  

c3 ×  ×  

c4 × ×   

مة 
العا

ت 
هارا

الم
 

d1 × × ×  

d2   × × 

d3  × ×  
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